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ProMediaTech – 
навстречу инновациям! 
В «Крокус Экспо» проходит первый в России 
фестиваль технологий продвижения и рекламы
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– Как прошла подготовка экспозиции 
и деловой программы?

– Фестиваль можно считать уникаль-
ным проектом, потому что подготовкой 
мероприятия занималась не отдельно 
привлеченная дирекция, а профессионалы 
в направлении рекламы и продвижения вы-
ставочного бизнеса! 

Безусловно, мы столкнулись с боль-
шим количеством трудностей и узнали 
много нового. Например, при формирова-
нии экспозиции, встречаясь с огромным 
количеством представителей компаний, 
познакомились с новыми технологиями и 
ноу-хау не только зарубежных, но и рос-
сийских фирм. Оказывается, столько нового 
и интересного происходит и появляется 
в мире каждый день! Динамика развития 
очень прогрессивная. И об этом мы судим 
не понаслышке, компании-экспоненты 
фестиваля ProMediaTech перестроились в 
быстро меняющихся «погодных условиях» 
и в рамках экспозиции демонстрируют 
реальные способы адаптации. 

Досадно, что в процессе подготовки 
Фестиваля экономическая ситуация в мире 
сильно повлияла в первую очередь на этот 
сегмент, и многие участники вынуждены 
были пересмотреть свои планы на буду-
щее, существенно сократив бюджеты. Но 
западный мир, в частности США, пережив 
однажды великую депрессию, с большим 
оптимизмом смотрит в будущее. Активная 
жизненная позиция просто необходима, 
иначе компания, даже прежде процветаю-
щая, потеряет рынок… Поэтому мы решили, 
что опыт западных специалистов в техно-
логиях продвижения бренда будет очень 
важен нашим российским коллегам. 

– Какова целевая аудитория выстав-
ки, для кого она проводится? Как при-
влекались потенциальные посетители? 

– Целевая аудитория выставки – это, 
прежде всего, мобильная аудитория с 

Фестиваль организован при поддержке Комитета рекламы, информации и оформления г. Москвы, Российской 
Ассоциации по связям с общественностью, Ассоциации «Рекламная федерация регионов», Гильдии маркетологов, 
Ассоциации коммуникационных агентств России, Российской Ассоциации Маркетинговых Услуг и Московской 
ассоциации предпринимателей. 
В рамках форума пройдут «круглые столы» и консультации специалистов на самые актуальные темы развития 
рекламного рынка, конференция «Передовые технологии в продвижении бренда», семинары, мастер-классы, презентации. 
Деловая программа также включает профессиональные конкурсы «Эксподизайн 2009. Лучшие стенды России»; 
«Весна в себе» (организован МВЦ «Крокус Экспо» и интернет-порталом Free-lance.ru) и конкурс видео-роликов 
компании Forward Prodaction. 
Организаторы анонсируют свой проект как принципиально новое явление на выставочном рынке России. Чем они это 
объясняют? На вопросы редакции отвечает Директор Международного фестиваля Технологий Продвижения и Рекламы 
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активной жизненной позицией, которая 
интересуется последними новинками тех-
ники, находится в курсе событий на рынке 
товаров и услуг. 

Кто это? Профессионалы с творческими 
и организаторскими свойствами характера, 
новаторы, искатели новых форм в форми-
ровании любого события или мероприятия: 
руководители, менеджеры и арт-директора 
компаний, представленных на российском 
рынке во всех отраслях, менеджеры и топ-
менеджеры рекламных, маркетинговых и 
PR-агентств, представители государствен-
ных структур, общественных объединений 
и ассоциаций, общественно-политических 
и профессиональных СМИ. 

В формировании интереса к меро-
приятию большую помощь нам оказывали 
партнеры, которым я бы хотела выразить 
особую благодарность. 

Немаловажный фактор в формиро-
вании интереса к посещению фестиваля 
ProMedia Tech – непосредственное общение 
и участие в различных выставках, семина-
рах и «круглых столах», с целью объяснить, 
рассказать и проиллюстрировать суть 
проекта. 

Конечно, популярной формой привлече-
ния целевой аудитории является адресная 
рассылка, однако в современных условиях 
она работает только на 30%. Понимая это, 
мы не ограничились «direct mail». Пригла-
шение наших коллег из регионов, стран 
СНГ и дальнего зарубежья осуществлялось 
преимущественно путем прямых контактов 
с различными ассоциациями, некоммерче-
скими объединениями и бизнес-сообще-
ствами России и зарубежья. 

Широкомасштабная поэтапная реклам-
ная кампания была нацелена на привлече-
ние нашего посетителя. Социологические 
исследования, проведенные нами, показали 
активный интерес специалистов рынка 
продвижения товаров и услуг к фестива-
лю. Аудитория пресыщена однотипными, 
повторяющими друг друга, как близнецы, 
проектами и, как следствие, наблюдается 
падение интереса к теме. Поэтому, мы 
пошли по другому пути: международный 
фестиваль ProMediaTech – антипод суще-
ствующих на рынке проектов с похожей 
тематикой, объединивший профессионалов 
в сфере продвижения и событийной инду-
стрии, способный предложить рынку гото-
вый продукт или решение по продвижению 
компании и бренда.

– Сколько экспонентов будут при-
нимать участие в выставке и кто они? 
Насколько полно отражены три состав-
ляющие проекта: PRO – продвижение, 
MEDIA – средства массовой коммуни-
кации и TECH – технологии и оборудо-
вание для продвижения? 

– Удивительно, что заявки на участие 
поступали практически до первого дня 
монтажа, и этот факт является для нас 
очень важным показателем! Если перейти 

на язык цифр, то это более 180 компаний 
– представителей трех заявленных нами 
направлений.

Судить о «полноте отражения» каждого 
направления предлагаю непосредственно 
на фестивале ProMediaTech. Уверена, всем 
понравится состав наших участников. Прак-
тически все экспоненты удивят посетите-
лей, так как концепция фестиваля отражает 
слоган «Навстречу инновациям!».

– В рамках смотра проходит конфе-
ренция «Передовые технологии в про-
движении бренда», на которой выступят 
ведущие маркетологи мира. Сложно ли 
было их привлечь? Сколько российских 
компаний примут в ней участие? 

– Конференция призвана, прежде 
всего, помочь, научить, подсказать и про-
иллюстрировать правильные действия в 
условиях нестабильного рынка. Ни для 
кого не секрет, что в настоящее время 
даже компании-лидеры находятся в поис-
ке нестандартных решений, позволяющих, 
сократив бюджет, сохранить и приумножить 
наработанное ранее. 

Отвечая на вторую часть вопроса, 
хочу сказать: Россия – страна небывалых 
возможностей и ресурсов не только для 
инвесторов, но и для прикладных сфер, по-
этому особых сложностей с привлечением 
ведущих маркетологов не возникло. Прак-
тика показала, что западные специалисты 
открыты для обмена информацией, и мы 
нашли взаимовыгодные формы общения. 
Естественно, что участниками конферен-
ции, т.е слушателями будут представители 
отечественного рынка, а если интересуют 
спикеры, то иностранные коллеги поделятся 
опытом на пятой сессии конференции. Для 
сведения: первые четыре сессии проведут 
представители шестнадцати крупнейших 
российских компаний. 

– Какие технологии продвижения 
бренда ProMediaTech использовались? 
Как МВЦ «Крокус Экспо» продвигает 
другие собственные бренды, ведь 
таковым, без сомнения, являются и 
название выставочного центра «Крокус 
Экспо», и наименования выставочных 
проектов? Какими методами и техноло-
гиями продвижения бренда вы при этом 
пользуетесь? Какие из них наиболее 
действенны? 

– Ответы на эти вопросы можно будет 
получить непосредственно на площадке 
фестиваля ProMediaTech. Лишь приоткрою 
завесу: Группа Крокус, корнером которой 
является МВЦ «Крокус Экспо», продолжает 
не только активно позиционировать свои 
состоявшиеся бренды, но и активно реали-
зует комплексную программу продвижения 
проектов, зарекомендовавших собственную 
состоятельность, в регионы.

Самый действенный метод во все вре-
мена – это пристальное внимание к потреб-
ностям конечного потребителя, которым 
является каждый из нас.

Международный выставочный центр «Кро-
кус Экспо» и Организационный комитет 
Международного Фестиваля Технологий 
Продвижения и Рекламы ProMedia Tech при-
глашает Вас 2 и 3 марта 2009 года посетить 
конференцию «Передовые технологии в про-
движении бренда», в рамках которой будут 
освещены различные аспекты продвижения 
бренда, современные и эффективные спосо-
бы, проблемы и пути их преодоления. 

Программа конференции предусматривает 
пять сессий: 

2 марта 
1-я сессия: «Общие тенденции развития 

рынка. Продвижение компании в современных 
условиях. Проблемы и пути их преодоления» 

2-я сессия: «Брендинг в условиях кризиса. 
Целостность стратегии как основа успешного 
продвижения бренда» 

3 марта 
3-я сессия: «Новые пути и способы про-

движения бренда» (часть 1) 
4-я сессия: «Новые пути и способы про-

движения бренда» (часть 2) 
5-я сессия: «Значение выставки и  выста-

вочного проекта для программы продвижения 
бренда» 

Основная цель конференции – предоста-
вить участникам возможность обмена опытом, 
обсудить тенденции развития рекламного 
рынка, пообщаться с экспертами в области 
брендинга, представителями ассоциаций, топ-
менеджерами консалтинговых, брендинговых 
и рекламных агентств. 

В программе конференции выступят 
представители различных компаний, ас-
социаций и государственных структур, а 
также иностранные специалисты: 

Доктор Пол Спрингер (заведующий де-
партаментом «Research & Enterprise», Новый 
университет Бакингемшира; автор книги «Ads 
to Icons», которая получила престижную на-
граду в Америке, как лучшая книга о рекламе 
2007 года, стала бестселлером в 2008 году; 
советник Рекламной Ассоциации Китая; рабо-
тает вместе с «Havas Media and R/GA» – одним 
из ведущих медийных агентств); 

Карен-Бит Филипс (Основатель/Дирек-
тор «British European Design Group»; член 
UKTI/Департамента торговли и инвестиций 
Великобритании); 

Тим Стивенс (координатор по развитию 
международных программ в University of the 
Arts London /Лондонский Университет Ис-
кусств; медиа-директор «British European 
Design Group»; член группы дизайнеров при 
правительстве Великобритании); 

Вэл Коган (президент Делового Совета 
Среднеатлантических штатов Америки и 
России, который является представителем 
интересов Межрегиональной общественной 
организации «Московская Ассоциация пред-
принимателей» на территории США). 

Организатор                           Генеральный партнер


